EXPOCoruna 27,28 y 29 de Octubre 2017
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Soluciones innovadoras para la reformay
rehabilitacion del negocio y el hogar

7’
Mas

Organiza: EXPOCoruna Co-organiza: Eventuali Comercializa: Becerray Corral Asociados.



1. Por que?

2. Cual es el objetivo?
3. Queé es?

4. Queée ofrecemos?

5. Qué nos diferencia?

6. A guién nos dirigimos?

7. Expository diseno de planta
8. Visitante

9. Comunicacion

10. Patrocinios
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. La reconfiguracion del nicho de negocio de
la reforma. Su puesta al dia competitiva.

.Un empoderamiento del cliente. Que sea

exigente. Que no se conforme con cualquier
reforma gque se le ofrezca de baja calidad.
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De |las musas al teatro” donde la

INnspiracion y la creatividad se materializan
en Nnegocio.




Testimonios: experiencias positivas de reforma innovadora contada por
los propios protagonistas; |os que viven en la casa.

Tres jornadas para mostrar una nueva vision del mundo de las reformas
y la rehabilitacion, con soluciones innovadoras dirigidas al ahorro, salud,
confort y bienestar, para el negﬁéﬂbw el hogar.
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. Interiorismo de tendencia

. Consultoria innovadora

; Servicios experimentados

HOGAR
Desde la compra/alquiler hasta la decoracion; pasando por
aseguradoras, técnicos y contratas. |

NEGOCIO i
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lmagen corporativa. ket =
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dirigimos

. Expositores: Profesionales de |las
reformas, jardineria, interiorismo e
inMmobiliaria sin olvidarnos de los
servicios paralelos (seguros, financiacion,

arquitectos, disenadores de interiores,
SEIREIIN =1

. Publico: profesionales del sector y
cliente final que busca renovar su
Negocio U hogar.
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Visitante

ReforMas ofrece:

. La reforma gue cuida tu bolsillo
. Todos |los servicios necesarios para acometer una reforma y

rehabilitacion con todas las garantias.

.Asesoramiento tecnico directo para suplir las carencias de
un publico no especializado: eficiencia energetica, control
presupuestario, funciones de los diferentes agentes en
obra, asesoramiento interiores, paisajismo,...

. Novedades en la reforma y rehabilitacion de o ultimo del
sector, enfocadas a relacionadas con el ahorro. confort y
bienestar, salud, innovacion vy sostenibilidad.

. Descuentos especiales al contratar los servicios en  feria.

. Sorteos atractivos durante las jornadas.




.Como llegamos a los expositores?

. Ensalzando las particularidades de |a feria: "unica"
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.Como llegamos al publico general?
sEmsalzando el caractemslis@eticeo del eventoe:
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.Ventajas y beneficios que repercutiran en sus ventas




10
Patrocinios

Patrocinador GOLD:

. Corner o stand de libre
configuracion en ReforMas

. Patrocinio del escenario

. Anuncio en pantalla
time-lapse

. Logotipo de la empresa en
todo el material publicitario
(folletos, flyers, posters, lonas..)
. Logotipo de la empresa en las
invitaciones

. Logotipo en la guia del
visitante

. Presencia en RRSS

. Presencia en Medios de

. Comunicacion

.Link en la web de ReforMas

. Banner en la web

. 5.000 invitaciones

. Patrocinio

*Los costes de produccion propia corren por cuenta del

Patrocinador SILVER:

. Patrocinio del area de
descanso/cafeteria

. Anuncio en pantalla
time-lapse

. Logotipo de la empresa en
todo el material publicitario
(folletos, flyers, posters, lonas...)
. Logotipo de la empresa en las
invitaciones

. Logotipo en la guia del
visitante

. Link en la web de ReforMas

. Presencia en RRSS

. Presencia en Radio

.3.000 invitaciones

patrocinador.

Patrocinador BRONZE:

. Logotipo de la empresa en
todo el material publicitario
(folletos, flyers, posters, lonas..)
. Logotipo de la empresa en las
invitaciones

. Logotipo en la web de
ReforMas

. Logotipo en la guia del
visitante

. Presencia en RRSS

.1.000 invitaciones
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+info:
www.feria-reformas.com

contacta:

info@expocoruna.com
881920 010

contacto@eventuali.es

contacto@bcasociados.es
698 157 222

Organiza:

HOGA

EXPOCOrune

Comercializa:

I Becerra y Corral
asociados

Co-organiza:
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